La vite, pianta tipica mediterra-

' nea, come elemento essenziale
dell'arredo dei centri urbani. £' -
uno degli obiettivi dell'Associa-
zione nazionale cittd de T3

IEZ T [X'Paesaggi di vitae” che
nasce per iniziativa del sindaco .
i 1 EIEE] jrancesco De
Nigris, il quale lo scorso anno fu
il primo in Europa ad emanare
'ordinanza antitrucioli nel vino,
seguito da diverse citta del
vino italiane, L'iniziativa coin-
volge venti sindaci.

) ‘A-ntoni‘o La Palma‘

Da oggi a domenica prossima nel -

centro sannita di Torrecuso, “Vi-
nestate”, P’iniziativa giunta alla
trentatreesima edizione, si tra-
sforma in “Paesaggi di vitae”. E
I'associazione fara i primi passi al-

la presenza di paesaggisti ed esper-

ti, tra i quali il segretario dell'os-
servatorio europeo del paesaggio,
Domenico Nicoletti. l]ia parola
d'ordine dei venti sindaci espres-
sione di varie regioni (ma hanno
aderito almeno altri cento Comu-

ni) che parteciperanno all'iniziati-
'Lion, fino al progetto di legge del-
la senatrice Loredana De Petris

va con la loro presenza a Totre-
cuso, sara quella dunque di prefe-
- rire alle improbabili piante non
mediterranee per |'arredo urbano,
proprio la vite. L'iniziativa, sot-
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dale attadel No

Tutti i Comuni partecipanti
Brescia, . Palmariggi (Le) Conegliano (Tv)
“) Is’er;;)r'(: ()F" ) Rrionero in Vulture (P2)
ran i r
:do:te‘;a(lc:) (Pg) Melissa (K1) San Gimignano (Si)
Marsala (Tp) Civita (Cs) San Marco del Cavoti (Bn)
Latiano (Br) Peschiera sul Garda (Vi)  Cicerale (Sa).

Colnvoite anche le aziende vinicole per la realizzazione di apposite aluocle di vite

tolineano i promotori, “sposa un
concetto diffuso nel mondo dei
paesaggisti, se si pensa che per -ri-
disegnare il parco cagliaritano Tu-
vixeddu, il teorico francese del
paesaggio, Gilles Clement, ha scel-

to la strada di utilizzare cid che il

paesaggio metteva a disposizione.
Anche la Liguria ha puntato sui
giardini storici per la promozione
turistica, realizzande il progetto
“Un mare di giardini”. Gli ideatori
evidenziano inoltre I'importanza
dell'attivita legislativa del Parla-
mento per la tutela del paesaggio,
“che va dall'iniziativa per la tute-
la degli aranceti tipici voluta dal
presidente della Commissione
Agricoltura della Camera Marco

che invece mira a razionalizzare.
complessivamente le politiche ita-
liane in favore del paesaggio”. 1l

.concetto alla base dell'iniziativa

RZTTaRli vitae” & molto ampio.
Affermano i promotori della ini-
ziativa enologica sannita: “I co-
muni non vocati alla produzione
vinicola, potranno caratterizzare
I'arredo urbano con la pianta pit
tradizionale del proprio territorio,

- come nel caso di Palmariggi, vo-

cata alla produzione del melogra-
no, che intende organizzare 'ar-
redo urbano interamente con la

pianta cara alla civilta etrusca. -

Brescia invece addobbera il centro
di un'anonima rotonda per il
transito delle auto, con piante di

_viti, atteso che la stessa citta lom-

barda vanta il primato mondiale
del pitt grande vigneto ubicato in
un centro urbano. Rionero in Vul-
ture invece ha coinvolto le azien-
de vinicole per la realizzazione di
aiuole e rotatorie nel centro del
paese”.
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Cola(Unionamere A [T v 0 X
laboratorio di bio-urbanistia

Unioncamere Campania assicura
pieno sostegno all'iniziativa mes-
sa in atto dal sindaco
Xche ba intenzione di rendere le
viti forme d'arredo per i centri ur-
bani. “Siamo piu che disponibili a
collaborare, a sostenere il proget-
to - sottolinea il presidente di
Unioncamere Campania, Gaeta-
no Cola - siamo quindi anche di-
sponibili a diffondere il progetto a
quanti pii comuni campani pos-
sibile.E' un fatto molto positivo -
afferma Cola - ¢'é da segnalare che
gid in merito alla qualita del vino

Gaetano Cola

Torrecuso ha fatto un grande salto in avanti con una pro-
duzione nota in tutto il mondo. Ora arriva anche questo pro-
getto che non solo valorizza le viti autoctone ma pué rap-
presentare anche un volano per il turismo di quelle zone. Il
Beneventano puo anche seguire questa strada per valorizzare
il suo turismo - aggiunge Cola - & una zona bellissima che
non ha nulla da che invidiare ad altre aree italiane. Arreda-
re i centri urbani con le viti, valorizzare le viti stesse non pud
che rappresentare un valore aggiunto”.

Secondo Stefano Masini, responsabile nazionale Am-
biente e Territorio della Coldiretti:”L'iniziativa di Torrecu-
so & fortemente positiva, éxiliché ¢ molto importante che i co-

e 1]

muni nella réalizzazione

arredo urbano introducano va-

rieta vegetali legate alle tradizioni dei luoghi, affinché pos-
sano rappresentare degli incontrovertibili elementi identita-

ri di riconoscibilita”.

PROVINCIA E
Biomasse, Nardone:
Vantaggi anche economici

“Non esiste energi elettrica
trasportabile a Bergamo. Esi-
stono invece investitori ch e
intendono realizzare impian-
ti nel Mezzogiorne™. Cosi il
dimjssionario presidente del-
la Provincia di Benevento
Carmine Nardone rompe il
muro del silenzio e replica al-
le accuse mosse nei giorni
‘scorsi dal senatore sannita
Pasquale Viespoli sulla ipo-
tesi di costruire centrali a Eio—
masse a San Salvatore Telesi- «
no e Reino. Sulla vicenda si :

era espresso, con voto contrario il Consiglio provin-
ciale; causando le dimissioni di Nardone. “Per quanto
attiene ai benefit territoriali che deriverebbero dalla pre-
senza di investitori del Nord -aggiunge Nardone - nes-
suno ha chiesto un confronto di merito rispetto ai pfo-
getti presentati e che prevedono ¢orsi di formazione per
cento persone con 16 docenti; assunzione di 32 tecni-
ci locali e 32 unita di indotto esterno; fornitura di ener-
gia a costi agevolati, sia per il Comune interessato che
per le imprese e le classi sociali piii bisognose. Inotre -

Carmine Nardone

aggiunge Nardone -¢’¢-la disponibilita di cedere quo- -

te della societa investitrice al capitale locale”. Per Nar-
done “, In un momento di rissa Nord-Sud € di scontri

tra i due schieramenti, si & sviluppato - con un traspa-

rente rapporto istituzionale - un processo in grado di
attrarre investimenti per il territorio sannita nell’ordi-
ne di 6-700 milioni di euro per I'idroelettrico, foto-
voltaico e le biomasse. per le biomasse in particolare
sono previsti fondi pubglici per 12,5 + 6,5 milioni di
euro e circa 70mln di investimenti di privati: tutto cid
appare in linea con quella forza di attrarre capitali per
uno sviluppo sempre meno dipendente dalla spesa pub-
blica”. Sul tema della spesa del’amministrazione pro-
vinciale, Nardone sottolinea che sono stati rispettati tut-
ti i tetti'di spesa-imposti dal Governo. ' -
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IMPRESE & MERCATI / ULIVETO

Ofio denocdolato per palati tedeschi

E'la partecipazione alle fiere interazionali di settore la
strategia di espansione internazionale dell'azienda Uliveto
di Ponte, in provincia di Benevento, specializzata nella
produzione di olio extravergine tratto da due delle pii
pregiate qualita locali: Vortice e Fortolana. E’ Alfonso
Procaccini a raccontare gli esordi delf'azienda che produce
olio a marchio Laureto, denominazione di un’area del
comune di Ponte, Dalla fiere “Mia” di Rimini al “Sana” di
Bologna, passando per il “Cibus” di Parma, i contatti si sono
moltiplicati per questa azienda che & stata costituitanel
1990 ma che ha alle spalle una storia che risale al 1925.F' la
Germania il prindpale cliente estero dell'azienda: il contat-
to & nato proprio al “Mia” di Rimini e ha portato ad una
distribuzione'nel negozi specializzati e nell'alta ristorazione
tedesca, intanto, mentre aumentano le partecipazioni in
calendario alle varie fiere di settore, i titolari lanclano da
quest’anno, dopo attente ricerche, il nuovo prodotto di
casa Uliveto: il denocciolato. Un extravergine che gid
promette grandi successi grazie alla minore acidit, alla
maggiore presenza di polifenoli e ad una migliore capacita

di conmaﬂone.
@ Emilia Filocamo

Il ponte verso i mercati
esteri del’olio dell’azien-

‘da Uliveto di Ponte, nella

rovincia sannita, ¢ il sa-
one internazionale dei
prodotti agroalimentari
“Mia” di Rimini. A rac-

- contare la storia di questo

successo & Alfonso Pro-
caccini -che con la moglie
Luisa Pezzillo guida Ia-
zienda, specializzata in oli-
vicoltura di pregio, dal
1990. “ Lingrediente prin-
cipale del nostro olio &
semplicemente la natura -
rdcconta Procaccini - due

qualita, Portice e Portola-
na, il meglio di questo ter-
ritorio, ed un marchio no-
stro: il Laureta”. '

Ed & proprio questo
marchio, che contraddi-
stingue ’extravergine di
casa Uliveto, ad aver lette-
ralmente conquistato i
buyer a Rimini, qualche
anno fa.“ Siamo sempre
stati vivaci sostenitori del-
le principali fiere di setto-
re —spiega il titolare — e la
nostra partecipazione co-
stante ha dato i suoi risul-
tati. Grazie alla fiera di- Ri-
mini, oggi il nostro Laure-
to & distribuito con suc-

lProﬁlo aziendale -

Ragione sociale: Uliveto snc
Py T
Anno di costituzione:
Sede; Via Piana, Ponte ( Benevento )
Amministratore unico: Luisa Pezzillo
Settore ; olivicoltura
Addetti: 7
; ltalia, Germani
Telefono: 0824 876456

cesso in Germania”. Ri-
storazione, gastronomie,
negozi specializzati in pro-
dotti italiani di nicchia:
questo il target di riferi-
mento per un’azienda che
ha investito solamente in
qualita. E i contatti si mol-
tiplicano, grazie anche ad
un fitto calendario di ap-
puntamenti con l¢ fiere di
spicco. “ Siamo presenti

- - anche al Cibus di Parmae

al Sana di Bologna, poiché
produciamo anche una li-
nea di extravergine biolo-
gico - chiarisce Procaccini
- “. LUliveto di Ponte ha
alle spalle una tradizione
che affonda le radici nel
lontano 1925. “ Era un
fondo appartenuto ai miei
nonni - spiega - successi-
vamente ereditato dai miei
genitori. Oggi posso dire
di essere fiero di aver con-
tinuato questa tradizione
e di averle dato un nuovo

impulso”. Un impulso fat-
to anche di tecnologie d’a-
vanguardia, come ha-di-
mostrato la sapiente ed
opportuna ristrutturazio-
ne a cui ¢ stata sottoposta
I’azienda nel 1991 e che
ha dotato la struttura di
tutti i macchinari necessa-
ri ad un’estrazione e ad
una molitura di qualita.

Una particolare atten-
zione alle esigenze dei
clienti e dei mercati che
trova linfa vitale nei pro-
getti det titolari.

Lultimo nato, sempre a
marchio Laureto é un ex-
travergine denocciolato.
“Nel 2008 lanceremo uf-
ficialmente sul mercato il
nostro denocciolato. E’ un
olio con un basso tasso.di
acidita, pia dolce e con
una quantita superiore di
polifenoli, adatto ad esse-
re conservato anche per
lungo tempo”.



